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KIND + JUGEND

Kind + Jugend 2018

Die gro3e
Schau beginnt

In wenigen Tagen ist es wieder soweit: Die Kind
+ Jugend 6ffnet vom 20. bis 23. September ihre
Taren in den Kélner Messehallen. Die Leitmesse
der Branche bietet an vier Tagen einen beein-
druckenden Querschnitt durch die Welt der
Baby- und Kinderausstattung.

Welche Entwicklungen und Themen, welche zukunftswei-
senden Ideen und Technologien wird die Branche auf der
Kind + Jugend aufbieten? Und welche Produkte werden
bei den Konsumenten besonders gefragt sein? Eine flr
Hersteller und Fachhandler Gberaus wichtige Frage. Und
von welchen Trends kann man jetzt schon sprechen? Dass
die Messe aktuelle Entwicklungen aufgreift, zeigte die
2017 erstmal initilerte Sonderflache ,The Connected Kids-

room* (Halle 11.2), die den sinnvollen Einsatz aktueller.

(Sicherheits-)Technologien im Kinderzimmer prasentierte.
Diese Schau wird auch 2018 in Halle 11.2 mit neuen Ideen
fortgesetzt.

Veronica und Frank

Wiegand von Neu-
aussteller Solwi.. =
prasentieren ihre
aufblasbare Wickel-
unterlage furs Auto.
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Im Kinderwagen-Segment ist aufgrund sinkender Gebur-

tenraten im européischen Raum und trotz hoher Migrati-
onsstrome mit Absatzverlusten zu rechnen, hat das Markt-
forschungsinstitut Interconnection Consulting herausgefun-
den. Ein Trend habe sich bei der Untersuchung aber he-
rauskristallisiert: Die Kunden wollen Top-Qualitdt und
setzen deshalb immer mehr auf hoherpreisige Wagen,
ganz nach dem Motto ,Nur das Beste fir die Kleinsten®.
Glnstige Wagen dagegen verlieren (siehe S. 12). Das glei-
che lasst sich Uber den Bereich Autokindersitze sagen.
Generell haben aktuelle Elterngenerationen ein anderes
Versténdnis von Elternschaft entwickelt. Sie bleiben mit
dem Baby nicht einfach zu Hause, sondern wollen weiter-
hin mobil bleiben — was bedeutet, dass das Reise- & Out-
door-Segment mit starken Zuwé&chsen rechnen darf. Quali-
tat, Usability, Sicherheit und (Multi-)Funktionalitat stehen
bei den Hartwaren insgesamt hoch im Kurs.

Gutes Design wird immer wichtiger
Verschoben hat sich schon seit Jahren die Wahrnehmung
des Kaufers: Produkte sind nicht einfach Produkte, son-
dern mussen in einen Lifestyle-Kontext eingebettet sein
und ein ganz bestimmtes Image transportieren, das den
Verbraucher in seiner Lebenswelt abholt, Stichwort Story-
telling. Das Design eines Produkts und die Kommunikation
Uber die richtigen Kanéle sind flr die kommenden Eltern-
generationen immer wichtiger und deshalb auch fir den
unternehmerischen Erfolg. Ein Beispiel daflr ist Kindersitz-
Hersteller Osann, der mit der Influencerin und jungen
Mutter Sarah Harrison eine neue Kollektion lanciert hat
(siehe S. 36).



International stark:

Zur Ausgabe 2017 kamen
75 % der Fachbesucher
aus dem Ausland.

© Koelnmesse

Minimalismus ist en vogue

Ein weiterer Trend, der sich seit Jahren potenziert, ist 'der
Aspekt der Nachhaltigkeit und Gesundheit — und das nicht
nur bei textiler Ausstattung und Mode, sondern auch in
den Bereichen Kinderwagen, Interior, Trinkflaschen, Ta-
schen, Geschirr, Spielsachen.

Trendscout Hannah Matthews erklarte im Interview mit der
Kind + Jugend auBerdem, dass Eltern das Kinderzimmer
kunftig wesentlich minimalistischer und cleaner ausstatten
werden. Wichtig aber seien interessante Oberflachen, die
anregen, naturliche, unbehandelte Materialien und handge-
fertige Produkte.
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Franzosen und Skandinavier stark présent
Als Erstaussteller kann die Kind + Jugend unter anderem
den polnischen Babyausstatter Lulando aus Polen begrii-
Ben, auBerdem die Firma Schlafkontor, ein Unternehmen der
BEGA-Gruppe aus Ludge, die seit 2016 mit vormontierten
Schlafzimmern und Kleiderschranken am Markt auftritt.
Solwi aus Offenbach, jingstes Neumitglied des BDKH, will
seine mobile Wickelunterlage namens Weekee prasentieren.
Erst Anfang 2018 gegriindet und schon auf der Kind + Ju-
gend dabei ist das Koélner Label Flippo Kids (siehe S. 7).
Grlnder Alexander Haunhorst stellt seine multifunktionalen
und steckbaren Mobel vor.

Messe-Ruckkehrer sind Jumbo Spiele und Evenflow. Auch
das danische Label Sebra will mit seinem Hygge-Style ver-
starkt auf dem deutschen Markt angreifen und stellt wieder
in KéIn aus. Die Déanen kommen insgesamt stark: Cam Cam
Kopenhagen und Room Kopenhagen zéhlen ebenfalls zu
den internationalen Neuausstellern. Auch die Nachbarn aus
Frankreich haben aufgestockt. Im franzésischen Pavillon
préasentiert Business France 14 Firmen mit ihren Neuheiten,
das sind sieben mehr als im vergangenen Jahr. Die Halfte
der franzdsischen Aussteller stellt ihre Produkte in Frank-
reich her. Unter anderem dabei ist der Innovation Award-Ge-
winner vom Vorjahr, Papa Maman et Moi, mit seiner Jule's
Bag, einem Wickelrucksack fiir Véater. Andere Babyausstat-
ter sind Ehlée und Saily. Aus dem Spielzeugbereich tritt das
Start-up Lunii an, das seinen ,Storyteller” vorstellt.

Flachen, Flédchen, Fldchen

Ahnlich wie im Vorjahr zeigen rund 1200 Aussteller auf
110.000 m?2 ihre Marktneuheiten. Trends zeigt die bewahrte
Area Design Parc (Halle 11.1), in der aktuelle Designstiicke

gebindelt prasentiert werden. Zu den Teilnehmern in die- >>
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Debt in KoIn:
Neuaussteller Flippo
Kids kommt mit
dem steckbaren
Hochstuhl One.

>> sem Jahr gehdren viele Mdbler, unter anderem Coclico aus
Freiburg, der Kindermobel nach dem Montessori-Prinzip
herstellt, und German Design Award-Nominee Casieliving
mit Md&beln, Spielzeug und Kinderzimmer-Accessoires.
Auch beeindruckend ist EcoBirdy aus Antwerpen, die Inte-
rior aus recyceltem Plastikspielzeug mit nach Kéin bringen.
Einer der Hohepunkte ist wie jedes Jahr die Vergabe der
Innovation Awards am ersten Messetag in Halle 11.1. Wer
in diesem Jahr nominiert ist, lesen Sie auf S. 31. Eine Jury
aus Branchenexperten, wie zum Beispiel Robert Anslow,
Vorsitzender der European Nursery Products Confedera-
tion, der ein ausgewiesener Sicherheitsexperte fiir européi-
sche und internationale Standards in der Baby- und Kin-
derausstattung ist, und der DEKRA-Sachverstandige Ralf
Ambos, prémiert die Gewinner in acht Kategorien. Um ei-
nen Innovation Award zu bekommen, legt das Gremium die
finf Kriterien Innovationscharakter, Sicherheit, Zusatznut-
zen, Design und Verarbeitungsqualitat zugrunde. Die Pro-
dukte gelten als Richtungsweiser fiir Handel und Industrie,
sie zeigen an, welche Themen Verbraucher umtreibt und
welche Loésungen daflir gefunden werden. Auf einer Son-
derflache werden alle Nominierten und die Gewinner sepa-
rat vorgestellt. Uber die Consumer Awards dagegen ent-
scheiden keine Branchenexperten, sondern Verbraucher.
Diese werden von verschiedenen Partnermagazinen vorab
befragt, sodass das Fachpublikum weiB, welche Produkte
beim Endkonsumenten derzeit am beliebtesten sind.
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In den Dienst der Nachwuchsférderung stellt sich der
Wettbewerb um den Kids Design Award, fiir den Design-
studenten und junge Designer aus aller Welt Arbeiten aus
dem Bereich Ausstattung und Mdbel einreichen kénnen.
Die zehn besten Produktideen werden nominiert und erhal-
ten in einer Ausstellung auf der Kind + Jugend ebenfalls
ihre personliche Bluhne.

Wichtig fur das internationale Fachpublikum ist das Trend
Forum in Halle 11.1., bei dem die Besucher zu Themen,
die die Branche bewegen, kompakte, kostenlose Vortrage
mit Praxisbezug erhalten. Mit dabei ist unter anderem
Klaus Neefischer von der GfK Nirnberg, der am Messe-
donnerstag Uber aktuelle Trends im Babymarkt referieren
wird. Zwei Vortrdge kommen von Trend-Analystin Hannah
Matthews, die am Donnerstag und Freitag zwei besondere
Trends fir 2019 vorstellt. Die Videopublisher von Target-
video aus Minchen informieren auBerdem (iber das Thema
Digitales Content Marketing.

+ www.kindundjugend.de
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